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1. Qué es Gocco 



Marca asentada 

Clásico-renovado 

 

 



Misión 

 

 
Calidad 

Precio Diseño 

Visión y Misión 

Visión: marca de referencia mundial. 



Análisis DAFO 



Conclusiones 

o Marca reconocida en fase de crecimiento 

interno. 

o Percepción: 

– Buena relación calidad-precio y diseño. 

– No se considera la ropa como de uso diario. 

– Tiendas impersonales. 

– Buena para regalar. 

 

 

 



Objetivos de comunicación 

o Renovar la imagen. 

o Potenciar uso cotidiano. 

o Ser muy notorio frente a la competencia. 

o Mejorar experiencia de marca. 

o Reforzar valor diferencial de Gocco. 

o Comunicación: 

– Exportable a otros países 

– Generar brand content 

 



2. Estrategia 



o Reforzando los valores diferenciales de Gocco. 

     - Ropa combinable 

      - Para todas las edades 

      - Internacional 

o Crear una identidad única. 

o Generar experiencia de marca: 
– Dotar de  personalidad a las tiendas. 

– Crear espacios infantiles. 

– Renovar los escaparates. 



3. Propuesta 



Nueva imagen 





Logotipo 



Forma 



Los colores 

o Cambio de la tonalidad del color naranja. 

o Incorporación del color azul.  



Imagotipo 

 

o Hemos creado una silueta a partir del logo 

con la vocación de convertirse en icono de 

la marca. 



Imagotipo 



Imagotipo 



La campaña Teaser 



El Packaging 



Las bolsas 



Las bolsas 



Etiquetas 



El regalo 



Detalle 



 

 

Papel de regalo 



Pegatinas 



Los uniformes 



Claim 





Nueva imagen del Club 



Cambio de nombre 

Club Gocco 



Personalización 



Etiquetas Club Gocco 



Pegatinas Club Gocco 



Nuevas ventajas 
 

 

 Margen de devolución más amplio 

 

 

 Ampliar el plazo de las promociones 

 

 

 Tarjeta de acumulación de puntos 

 

 

 Descuentos Co-branding 

 
 
 
 

Complementos 

 

Cestas de bebe 

 

Concurso 

de etiquetas 



Complementos Club Gocco 



Co-branding 



Co-branding 



Cestas recién nacidos 



Aplicación en tienda 



La tienda 



La zona infantil 



El espacio del Club Gocco 



El odotipo 

 Identifique la marca Gocco: frescura, dulzura y 

diversión. 

 

 Colaboración de la marca del co-branding. 



Comunicación nuevo concepto 



Co-branding Babydeli 



Medios donde comunicar 

Generar brand content 

Página Web RRSS Blog 



Catálogo 



Conclusión 








