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Marca asentada
Cldasico-renovado
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Vision y Mision

Mision
Calidad

Vision: marca de referencia mundial.

Diseno Precio
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EXTERNO

Analisis DAFO

POSITIVO

NEGATIVO

FORTALEZAS

DEBILIDADES

-Relacibn calidad/precio

-Es una marca conocida

-Tiene un disefio definido

-Posee una amplia cobertura
nacional

Ropa para regalar
-Se la considera como ropa para uso
ocasional o de ocasiones especiales
-Desconocimiento de las ventajas del
Club Gocco&Friends
-Decoracion impersonal de las tiendas
-Color corporativo dificil de imprimir y
poco representativo de la categoria

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

-Esta en fase de crecimiento interno

-Captacion de clientas “madres
primerizas”

-Ropa versatil

-Disefios combinables

-Explotar RRSS

-Renovacion de la identidad grafica

-Re-styling de tiendas

-Co-branding (Club Gocco&Friends)

-Marcas asentadas lanzan gama
infantil

-No se la considera como ropa de uso

diario.




Conclusiones

Marca reconocida en fase de crecimiento
Interno.

Percepcion:
Buena relacion calidad-precio y diseno.
No se considera la ropa como de uso diario.
Tiendas impersonales.
Buena para regalar.




Objetivos de comunicacion

Renovar la imagen.

Potenciar uso coftidiano.

Ser muy notorio frente a la competencia.
Mejorar experiencia de marca.

Reforzar valor diferencial de Gocco.

Comunicacion:
Exportable a otros paises
Generar brand content







Reforzando los valores diferenciales de Gocco.

- Ropa combinable
- Para todas las edades
- Infernacional

Crear una identidad Unica.

Generar experiencia de marca:

Dotar de personalidad a las tiendas.
Crear espacios infantiles.

Renovar los escaparates.







Nueva imagen
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Logotipo




Forma




Los colores

Cambio de la tonalidad del color naranja.
Incorporacion del color azul.
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Imagotipo

Hemos creado una silueta a partir del logo
con la vocacion de convertirse en icono de
la marca.




Imagotipo
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Imagotipo




La campana Teaser
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El Packaging




Las bolsas




Las bolsas




Efiquetas




El regalo




Detalle







Pegatinas
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Los uniformes




Claim
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Nueva imagen del Club




Cambio de nombre

Club Gocco




Personalizacion




Etiquetas Club Gocco




Pegatinas Club Gocco

| I 4

el &5




Nuevas ventajas

v' Margen de devolucion mdas amplio

v Ampliar el plazo de las promociones

v Tarjeta de acumulacion de puntos

v' Descuentos Co-branding







Co-branding
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Aplicacion en tienda




La fienda
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La zona infantil




El espacio del Club Gocco




El odotipo

v Identifique la marca Gocco: frescura, dulzura y
diversion.

v Colaboracion de la marca del co-branding.




Comunicacion nuevo concepto




Co-branding Babydeli
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Medios donde comunicar

Pagina Web °

Generar brand content




Catadlogo




Conclusion
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